
“EL CASO 
ARGENTINO”

Cartagena de Indias, 09 de septiembre de 2025



¿QUE REPRESENTA 

EL SECTOR?



Sector 
Postura

950 granjas

60.000.000 aves en 
postura

10.000.000 aves en 
recría

18.125.000.000 de 
huevos para 2025

US$ 2.265 facturación 
anual en origen



Sector 
Postura

1.500.000 TN

600.000 TN

Mano de obra

Directa= 20.000

Indirecta= 12.000

Galpones: 6.000.000 m2

500.000.000 unid.

150.000.000 unid.



AÑO
POB DE 

AVES

PRODUCCIÓN 

ANUAL
HUEVO DE MESA % PROCESADO %

PRODUCCIÓN 

PER CAPITA

CONSUMO INT 

PER CAPITA

2003 27.004.000 7.688.038.800 7.339.656.360 95,47 348.382.440 4,53 171 159

2004 29.469.000 8.389.824.300 7.763.508.180 92,53 626.316.120 7,47 186 168

2005 32.865.000 9.356.665.500 8.739.697.500 93,41 616.968.000 6,59 208 179

2006 34.020.000 9.685.494.000 8.969.638.680 92,61 715.855.320 7,39 215 192

2007 36.243.000 10.318.382.100 9.443.426.580 91,52 874.955.520 8,48 229 204

2008 37.349.000 10.633.260.300 9.714.446.340 91,36 918.813.960 8,64 235 216

2009 39.749.000 11.316.540.300 10.537.314.380 93,11 779.225.920 6,89 261 228

2010 43.440.000 12.367.368.000 11.471.998.680 92,76 895.369.320 7,24 285 244

2011 40.500.000 11.530.350.000 10.497.122.640 91,04 1.033.227.360 8,96 266 236

2012 35.931.000 10.229.555.700 9.114.409.980 89,10 1.115.145.720 10,90 237 217

2013 38.268.000 10.894.899.600 9.760.899.600 89,59 1.134.000.000 10,41 252 244

2014 41.200.000 11.774.754.000 10.594.754.000 89,98 1.180.000.000 10,02 276 257

2015 42.500.000 12.177.312.500 10.877.312.500 89,32 1.300.000.000 10,68 282 265

2016 43.100.000 12.585.200.000 11.185.200.000 88,88 1.400.000.000 11,12 281 273

2017 44.200.000 12.987.065.000 11.887.065.000 91,53 1.100.000.000 8,47 291 280

2018 42.400.000 12.535.560.000 11.365.560.000 90,67 1.170.000.000 9,33 280 271

2019 44.840.000 13.175.113.000 12.184.243.000 92,48 990.870.000 7,52 295 284

2020 48.000.000 14.054.400.000 13.004.400.000 92,53 1.050.000.000 7,47 310 305

2021 47.500.000 14.043.375.000 12.793.514.625 91,10 1.249.860.375 8,90 307 298

2022 51.620.000 15.365.000.000 13.521.200.000 88,00 1.843.800.000 12,00 333 322

2023 53.110.000 15.807.620.586 13.910.706.116 88,00 1.896.914.470 12,00 343 336

2024 57.700.000 17.432.000.000 15.514.480.000 89,00 1.917.520.000 11,00 370 363



COMO Y QUE SE 

PRODUCE?



TIPO DE HUEVO 

BLANCO
74%

COLOR
26%

RATIO DE PRODUCCIÓN BLANCO VS 
COLOR



SISTEMAS PRODUCTIVOS

EVOLUCIÓN DEL PARQUE 

PRODUCTIVO ARGENTINO
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PISO TRADICIONAL AUTOMATICOS FREE RANCH O CAMPO



MERCADO INTERNO 

VS 

MERCADO EXTERNO
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CONSUMO 

PER CAPITA
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PLAN DE TRABAJO 

2005-2025



ETAPAS AFRONTADAS

Trabajo Gremial
Fortalecimiento

del CIN
Análisis del 

mercado

Campaña de 
Publicidad

Eventos
especiales

COMERCIALIZACIÓN



PRIMERA ETAPA



TRABAJO GREMIAL





CAPIA

ZONALES

SEMINARIOS

WEBINAR

PLANIFICACIONES
COMUNICACIÓN Y 

PUBLICIDAD

REPRESENTACION

FACILITADORES



SEGUNDA ETAPA



FORTALECIMIENTO 

DEL CIN



FORTALECIMIENTO DEL CIN

• DOTAR DE 
PERSONAL 
Y 
RECURSOS

1º PASO 

• PLANIFICAR 
ACCIONES

2º PASO
• PERDURAR 

EN EL 
TIEMPO

3º PASO



PÚBLICO OBJETIVO

PUBLICO 
OBJETIVO

MÉDICOS ESTUDIANTES 
COMEDORES 

SOCIALES, 
IGLESIAS

CLUBES
COMUNIDAD 
EN GENERAL

INTEGRANTES 
DE LA 

AVICULTURA



SOBRE QUE ASPECTOS 
SE TRABAJA



NUTRICIONALES

CULINARIOS

ECONÓMICOS

MEDIO 
AMBIENTALES



ÁMBITOS DE 

TRABAJO



AMBITOS

PRESENCIAL

UNIVERSIDADES

HOSPITALES Y 
CLINICAS

COMEDORES

CLUBES 

MUNICIPIOS

DIGITAL

REDES

WEB

REUNIONES 
VIRTUALES

GACETILLAS



TERCERA ETAPA



ANÁLISIS DEL 

MERCADO



ANÁLISIS DEL MERCADO

SABER QUE SE 
QUIERE 
AVERIGUAR

PRUDENCIA A LA 
HORA DE 
ELEGIR 
ENCUESTADORA

REPETIRLA 
CADA 2 U 3 
AÑOS



CUARTA ETAPA



CAMPAÑA DE 

PUBLICIDAD



CAMPAÑA DE PUBLICIDAD

QUE 
COMUNICAR 

COMO 

CUANDO 

DONDE

file://Users/javierprida/Desktop/ESCRITOS/CAPIA/Campa%C3%B1a de Publicidad/CAPIA sintesis pnts.mp4


INFLUENCERS

120 influencers 
10 posteos por 

semana

Entrega de caja y 
productos

Duración desde 
abril a diciembre

Influencers



ENTREGA DE HUEVOS



QUINTA ETAPA



EVENTOS ESPECIALES



EVENTOS 
ESPECIALES

SMDH Y 
SEMANA 

GOURMET

JORNADAS 
NUTRICIONALES

OMELETTE 
GIGANTE



OMELETTE 

GIGANTE



SEMANA MUNDIAL 

DEL HUEVO



DIA 
MUNDIAL 
DEL 
HUEVO

SEMANA 
MUNDIAL 
DEL 
HUEVO



HUEVOS FRESCOS



TORTAS, RECETARIOS 

Y CUPCAKES



VÍA PUBLICA



ARTICULOS DE MERCHANDISING



SEMANA GOURMET DEL HUEVO



SEXTA ETAPA



COMERCIALIZACIÓN



ANTES

PRODUCTOR DISTRIBUIDOR MINORISTA CONSUMIDOR



HOY

PRODUCTOR DISTRIBUIDOR MINORISTA CONSUMIDOR

PRODUCTOR MINORISTA CONSUMIDOR

PRODUCTOR CONSUMIDOR



NUESTROS EJES
COMUNICACIONALES



NUTRICIONALES

CULINARIOS

ECONÓMICOS



HUEVO

NUTRICIONALES

SALUDABLE

TODAS LAS VITAMINAS 
MENOS LA C

GRAN CANTIDAD DE 
MICROMINERALES

LA MEJOR PROTEINA 
ANIMAL DESPUES DE LA 

LECHE MATERNA

CULINARIOS

FACIL DE COCINAR

IRREMPLAZABLE

SE PUEDE COMER 
DULCE O SALADO

EN UN PLATO COMO 
ENTRA, PRINCIPAL O 

POSTRE

ECONÓMICOS

NO TIENE 
DESPERDICIO

ACCESIBLE

ECONÓMICO

SUSTENTABLE



INVERSIONES ANUALES



PERIODO MONTO CONSUMO
2002 0 127
2006 42.000 192
2010 247.000 244
2014 40.000 257
2018 35.000 271
2019 60.000 284
2020 63.000 305
2021 50.000 298
2022 70.000 322
2023 80.000 336
2024 75.000 363
2025 75.000 385?



MUCHAS 

GRACIAS!
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